& BOSCH

Invented for life

Stage Marketing Power Tools

Descrizione azienda

Robert Bosch S.p.A., con sede a Milano e uffici anche a Torino e Roma, con
oltre 550 collaboratori, € specializzata nella vendita, assistenza e marketing per
settori del primo equipaggiamento autoveicoli, Automotive Aftermarket (ricambi
per autoveicoli), Power Tools (elettroutensili), Termotecnica (sistemi di
riscaldamento).

Descrizione annuncio

Si offre un progetto formativo nella divisione Power Tools di Robert Bosch
S.p.A,, finalizzato all'acquisizione di competenze in ambito di marketing
operativo. In particolare sara focalizzato su: 1) Ottimizzazione materiali e flussi
informativi per Forza Vendita 2) Controllo KPI e Livello di Servizio 3) Contributo
organizzativo per eventi interni e manifestazioni

Profilo ricercato

Ci rivolgiamo a brillanti laureandi/neolaureati in Economia con un forte interesse
per I'area Marketing. Completa il profilo un'ottima conoscenza della lingua
inglese. Se ti interessa avvicinarti ad una realta multinazionale e pensi che
Bosch sia quella giusta per te, possiamo proporti uno stage di 6 mesi durante il
guale prevediamo di coinvolgerti direttamente nelle attivita legate a progetti
specifici, dandoti fiducia e responsabilita. Crediamo fortemente nel training on
the job ed al contatto diretto con la realta lavorativa e questo ti permettera di
vedere interessanti aspetti aziendali. E' previsto un rimborso spese per lo
svolgimento dello stage.

Contatti
Per candidarsi a questa posizione visitare la pagina: http://bosch.easycruit.com

11-07-2012

Azienda:
BOSCH

Sito web:
http://www.bosch.it

Settore azienda:
Produzione di prodotti

elettronici, componentistica e
semiconduttori

Categoria lavorativa:
Brand Manager

Citta di lavoro:
Milano (Ml)

Tipo di contratto:
Stage

Data inizio:
30-07-2012

Durata (mesi):
6

Salario offerto:
n.d.

Esperienza lavorativa:
Meno di un anno

Livello di istruzione:
Laurea 4/5 anni vecchio

ordinamento o Laurea 2°
livello

Classi di laurea:
Economia

Validita offerta:
60 giorni dalla data di
pubblicazione



